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ono nove le magni-
fiche imprese che
voleranno da Tori-
no a Los Angeles
per partecipare al
programma di consulenza
Gap - Global access pro-
gram - della Ucla Anderson
School of Management Uni-
versity of California. Si
tratta di una delle piu pre-
stigiose universita ameri-
cane e il programma ac-
compagnera le aziende fino
a dicembre in una strategia
personalizzata di crescita
internazionale.

Chisono

Capofila del progetto é la
Camera di commercio di To-
rino che accompagnera le
nove aziende. Si spazia dal
vino all’automotive, dai co-
smetici ai servizi ingegneri-
stici, dall’acciaio ai software.

LE PARTECIPANTI
In dieci anni sono
85 le aziende che
hanno partecipato

Le imprese sono la Auge-
os che si occupa di consulen-
za direzionale, la Cip che
opera nel settore della lavo-
razione dell’acciaio, la Erre-
cinque che produce per l'au-
tomotive. Poi ci sono la Fa-
mar che realizza torni inno-
vativi, la Mager che lavora
nei sistemi pneumostatici, la
Pros3 una start up del Poli-
tenico che fornisce servizi
ingegneristici.

La Provide & un wine club
on line dove trovare vini a
prezzi esclusivi, la Reynaldi
realizza cosmetici, la Specia-
linset & leader nei sistemi di
fissaggio industriale.

Il progetto

Le nove imprese che saranno
a Los Angeles hanno comples-
sivamente 625 addetti per ol-
tre 95 milioni di euro di fattu-
rato. Provengono da settori di-
versi, ma sono accomunate da
una forte propensione all'inno-

All'insegna dell'innovazione

Tutte le imprese coinvolte nel progetto della Ucla University della Camera di Commercio
al di |a dei settori in cui operano hanno una fortissima componente di innovazione

Nove aziende di eccellenza
volano a L.os Angeles
per crescere con la Ucla

Riparte il progetto Gap della Camera di commercio

vazione e all'internazionalizza-
zione, con un particolare inte-
resse ad aprire filiali e dare vita
ajoint venture negli Usa.

Spiega il presidente della
Camera di commercio, Ales-
sandro Barberis: «Sono attese
da un programma impegnati-
vo che prevede viaggi negli
Stati Uniti, conference call set-
timanali, decina di giornate di
formazione a Torino e diversi
seminari con professori della
Ucla University».

E aggiunge: «Da qui a di-
cembre le aziende selezionate

“costruiranno un dettagliato

business plan basato su
un’ampia ricerca di marke-
ting: interviste con potenziali
clienti, concorrenti, opinion
leader ed esperti americani,
sondaggi on line, un set di rac-
comandazioni da implementa-
re, comprese le cose da non fa-
re, e un piano finanziario per
realizzare il business plan».

Il valore

Il valore economico che ogni
azienda partecipante riceve sot-
to forma di servizi é stimabile in
24 mila euro, grazie al sostegno
della Camera di commercio e

degli altri sponsor locali.

Dal 2004, da quando la Ca-
mera di commercio promuove
il progetto, sono state 85 le im-
prese piemontesi che hanno
partecipato a Gap, sempre
con ottimi riscontri: per
esempio, due delle aziende
partecipanti 'anno scorso -
Ravizza Packaging e Drink
Cup - stanno per aprire una fi-
liale negli Stati Uniti. Lo stu-
dio degli esperti della Ucla
permette, infatti, di analizzare
a fondo la propria offerta e le
prospettive di crescita sui
mercati internazionali. m.cas]




