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Dal primo laboratorio di cosmesi
invia Cardinale Fossati auna
catena di negozi: la dottoressa
Reynaldi e marchio da export
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Unmercato che siallunga fino
alla Corea del Sud: I'ultima

linea di bellezza ¢ stata presentata
aSeul una settimana fa

Lasignora che mventa le creme

SARA CAROBBI

O(‘.N] giorno veniamo
« bombardatidamillee piti
proposte di prodotti per la bel-
lezza: masenedevono usare po-
chi e giusti” spiega la dottoressa
Maria Grazia Reynaldi,

primavoltainltaliaintrodussela
cosmesicomeargomento scien-
tifico, aggiungendo un corso
complementare che le avrebbe
cambiato la vita: chimica dei
prodotticosmetici. «Decisidise-
guirlo, prima per curiosita, poi

per passione». Il profes-

dell'omonima azienda “Hverp sore era Gianni Proser-
di prodotti cosmetici. .+ pio, chimico industriale
Lei, una delle pioniere segretoe di Milano innamorato
dell'uso di prodotti na- mampochj della sua materia. Scelse
turalinella cosmesi, & la . di fare la tesi con lui, di-
provaviventedelladon- prodoti enando Ia prima lau-
na che si cura: i capelli Iﬂdgi!l.S‘fi” reata con una tesi speri-

biondieil viso poco toc-
cato dalle rughe celano
benei55anni.

Figlia di farmacisti, inizial-
mentelaReynaldidecisediiscri-
versi a farmacia per seguire la
stradadeigenitori.«Pensavoche
dopolalaureaavreilavoratodie-
tro al bancone di una farmacia».
Nell'ultimoanno, nel 1970, la fa-
coltadifarmaciadiTorino perla

mentale sulla chimica
dei prodotti cosmetici in
Italia. I tre anni successivi li de-
dico alla famiglia, sposandosi e
dando alla luce due bambini,
finché Proserpio le chiese diaiu-
tarlo all'universita dato che il
corso ormaispopolava. Nel 1979
con il suo bagaglio di conoscen-
ze, la Reynaldi apri in via Cardi-
nale Fossatiil primo di una serie

di negozi. «Era su due piani: a li-
vello del marciapiede il labora-
torio di produzione, visibile dal-
la strada attraverso una grande
vetrata. E fu la carta vincente.
Anche il fatto che noi producia-
mociochevendiamoeéunagran-
de strategia, perché da un volto
al prodotto» spiega. Nel 2000
sposta il laboratorio principale a

PIONIERA
Maria Grazia
Reynaldi, 55

anni, guida
I'omonima
azienda di
cosmetici con
sede a Rivoli

Rivoli, ampliando la sezione de-
dicata al conto terzi, che ora oc-
cupa il 70 percento dell’attivita.
Tra i clienti internazionali ci so-
noindustrialicoreanie proprioa
Seul pochi giorni fa la Reynaldi
ha presentatounanuovalineadi
22 prodottiche haformulato per
la cura dei capelli: «Ci tengono
molto al Made in Italy e alla cura
personale, quindi erano curiosi
disapere cosa stavo facendo».
Oltre che industriale, la Rey-
naldi & consigliera a livello loca-
ledell'Apid (Associazione picco-
le e medie imprese donne) e ali-
vellonazionaledell’Aidda (Asso-
ciazione Imprenditrici e donne
dirigenti d’azienda) Per festeg-
giarei40annidiquest’ultimaas-
sociazione ha creato un profu-
mo dedicato alle imprenditrici:
verde per la vitalita, speziato per
I'affetto alla famiglia e legnoso
per la parte piu maschile nell'af-
frontareiproblemidell’azienda.




