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[La cosmesi naturale ¢ solo made in Turi

Lazienda di Maria Grazia Reynaldi nata nel capoluogo subalpino si sta affermando nel mondo

Chi conosce Maria Grazia il primo amore. Perché lizzare per te l'immagine del

Reynaldi sa che, tra le icone
del made in Turin, i suoi pro-
dotti stanno agli appassio-
nati della cosmesi naturale
come la crema di gianduja
sta ai golosi. Praticamente
un'istituzione, Perché lei, la
sdottoressa», almeno due
decenni prima che I'Italia di-
ventasse un paese di esperti
in fitoterapia e cure alterna-
tive, gia lisciava la pelle dei
torinesi con borragine, equi-
seto, carota ¢ piante di ogni
genere. Merito di una pas-
sione nata frequentando il
corso di chimica dei prodot-
ti cosmetici alla facoltd di
Farmacia e cresciuta nello
storico laboratorio di co-
smesi naturale di Torino, di-
ventata poi, nel giro di venti-
cingue anni, una delle pia
rinscite e originali iniziative
dell'economia femminile
piemontese (come dimostra
il suo ruolo di Vicepresiden-
te della Delegazione Pie-
monte e Valle d'Aosta del-
I"Associazione imprenditrici
e donne dirigenti d'azien-
da): un marchio che oggi sta
conquistando il mercato de-
gli Stati Uniti e uno stabili-
mento che produce creme,
oli, lozioni, prodotti profes-
sionali per capelli e profumi
destinati a finire sugli scaf-
fali di profumerie, erbori-
sterie, saloni di bellezza e
supermercati biologici con
Petichetta delle pii celebri
case del settore,

L'ingresso in azienda dei
figli e delle nuore - Andrea,
Marco, Grazia e Laura ognu-
no con lauree e competenze
specifiche (farmacia, eco-
nomia e commercio, giuri-
sprudenza e informatica) -
ha permesso all'azienda di
affrontare un mercato pio
ampio e selettivo. «Nel 2000
abbiamo scelto di spostarci
nel nuovo stabilimento nel-
la zona industriale di Rivoli
corso Allamano e di poten-
ziare 1'attivita di terzisti -
spiega Reynaldi —. E invece
di dedicarmi a tempo pieno
ai nipoti, come vorrei, ecco-
mi qui a studiare formule
cosmetiche di tutti i tipi e
per tutti i canali di venditas.
Sorride. In realta c’é tempo
anche per fare la nonna
senza per questo tralasciare

ogni prodotto & una passio-
ne nuova. «Preparare una
crema @ un po’ come dipin-
gere un quadro: si mescola-
no gli ingredienti come si
farebbe coi colori di una ta-
volozza. E ogni prodotto &
unico nel suo genere per-
ché ogni cliente ha le sue
esigenze di canale di vendi-
ta, di ingredienti, di funzio-
nalita, di prezzos.

Lin approccio, questo, che
ha precorso i tempi. «Quan-
do altri gruppi hanno co-
minciato a scoprire il merca-
to della cosmesi naturale,
noi avevamo un'esperienza
consolidata sia nella formu-
lazione dei prodotti, sia nel-
la loro lavorazione. Per que-
sto abbiamo potuto propor-
ci come terzisti full service;
avevamo quasi vent'anni di
esperienza con il nostro
marchio. Una scelta vincen-
te: oggi I'80 per cento del no-
stro fatturato & rappresenta-
to da quello che produciamo
per conto di altri marchi,
dalle consulenze e dalle for-
mule dei prodotti innovativi
che vendiamo ai clienti. Non
soltanto grandi gruppi del
settore ma anche molte
aziende piccole che propon-
gono prodotti seletrivi e di
alta qualita. Negli ultimi an-
ni il cosmetico si & imposto
anche come prodotto pro-
maozionale per le aziende.
Una fetta consistente di
clienti nel settore della mo-
da, del vino, dell’abbiglia-
mento, della gioielleria, ci
commissiona profumi e pro-
dotti per la pelle in occasio-
ne del Natale o per promuo-
vere 1'azienda in occasioni
particolari: il vantaggio & che
possiamo gestire anche pro-
duzioni in numero limitatos.

Mentre parla passeggia da-
vanti a degli scaffali stracol-
mi di vasetti, flaconi e tubi
di tutte le forme e di tutte le
misure. Rappresentano il
meglio del packaging nazio-
nale ed estero presente sul
mercato dell' imballaggio. «E
questo une dei punti di for-
za della nostraazienda. Vuoi
una crema da vendere con il
tun marchio? Noi non ci li-
mitiamo solo a formularla e
a praodurla ma siamo anche
in grado di proporti e di rea-
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prodotto: non hai che da
metterla in commercios,

Ma non & che a forza di la-
vorare per altri verra la ten-
tazione di mandare in pen-
sione il marchio «Dottores-
sa Reynaldi»? «Per niente. 11
mio marchio ha appena
compiuto 25 anni e per
I'vccasione, si & regalato
una bella trasferta negli
Stati Unitis.
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