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La scelta di Reynaldi,
cosmetici sostenibili
creatl «senza trucco»

Da Pianezza la produzione per i marchi piti prestigiosi al mondo

a sostenibilita

= non € un ri-
sultato ma un

. ; percorso ed

essere soste-

nibile conviene». Sono le pa-
role di Marco Piccolo, ammi-
nistratore delegato dell’azien-
da cosmetica Reynaldi, con la
delega per la Corporate Social
Responsibility nelle imprese
di Confindustria Piemonte. La
Reynaldi & un'azienda familia-
re che produce cosmetici in
conto terzi ed i loro clienti so-
no i piti grandi marchi del set-
tore nazionali ed esteri. Ha se-
de a Pianezza a pochi passi da
Torine, 7500 metri quadri, 70
dipendenti, una produzione
di 100 mila pezzi al giorno. Dal
glugno 2006 con modifica al
proprio statuto, la Reynaldi e
diventata la prima azienda co-
smetica in Italia ad ottenere lo
status giuridico di societa be-
nefit e quest'anno ha presen-

tato il primo report di sosteni- | &

bilita.

Nei 40 anni di attivitd ha | |

sempre avuto un'impronta
sostenibile, nel lore bilancio
vengono individuati g dei 17
obiettivi indicati dalle Nazio-
ni Unite da raggiungere nel
2030. Da circa una decina di
anni dispongono di un siste-
ma a circuito chiuso di filtrag-
gio e recupero dell’'acqua di
produzione portandone a ze-
ro 1o spreco. Un investimento
importante che viene com-
pensato dal minor costo del-
Yacqua. Hanno avviato una fa-
se di transizione energetica
per convertire tutta la fornitu-

ra elettrica ad energia genera- |

ta da fonti rinnovabili e presto |
lo stabilimento verra dotato di
pannelli fotovoltaici. Grazie

I numeri

In attivitada 40
anniin 7500
metri quadri,
con70
dipendenti, una
produzione

di 100 mila pazzi
al giorno

ad un sistema di
gestione di ri-
fiuti con la col-
laborazione di
centri di recu-
pero prossimi
allo stabilimen-
to sono in grado
di riciclare e
smaltire il 97%
di tutti quelli
prodotti. Da evidenziare an-
cheiprogetti di economia cir-
colare soprattutto nella valo-
rizzazione dei residui dell'in-
dustria agroalimentare, fonte
naturale e rinovabile; con
Fontanafredda quelli della la-
vorazione delle uve e da meta
Ottobre sard disponibile una

|

nuova linea pro-
dotta con i resi-
dui dei succhi
delle mele il cui
confezionamen-
to viene affidato
ad una coopera-
tiva sociale in
cui lavorano ra-
guzzi con disabi-
lita.

Reynaldi ha declinato 1a so-
stenibilita anche come re-
sponsabilita sociale ideando
meccanismi non filantropici,
ma realizzando nuove econo-
mie che si autogenerano. Ha
attivato progetti di coopera-
zione con il gruppo Abele di
Torino preducendo la linea
cosmetica Amala, speranza
nella lingua araba marocchi-
na, sui terreni confiscati alla
mafia, Casa Oz, San Patrigna-
no ¢ altre associazioni. Opera
dal 2003 in Burkina Faso con
un gruppo di donne locali che
estraggono il burro di karité e
I'International Trade Center
delle Nazioni Unite ha chiesto
una consulenza per replicare
il modello di svﬂu]?po anche
in Nigeria e Costa d'Avorio.

«L.e persone — precisa Pic-
¢olo — sono il patrimonio
aziendale e la Reynaldi ha de-
stinato ai propri dipendenti
benefit per avere un rapporto
umano di relazione: un orario
di lavoro che permette loro di
dedicarsi alla famiglia e ai
propri interessi, un servizio di
lavaggio delle divise degli
operai, caffé e bibite gratuite.
Dal 2020 poi un terzo degli
utili viene distribuito ai colla-
boratori come premio azien-
dale».
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